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Eine Welt in Bewegung.
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Auf www.saison.tirol finden 
Sie die aktuelle Ausgabe sowie 

das umfangreiche Archiv.
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TOURISMUS  
ERFOLGSGESCHICHTE

Listenpreis: 5.990,– Euro
Sonderpreis für Tourismus Erfolgsgeschichte:  

3.990,– Euro

Durch unser Angebot Tourismus Erfolgsgeschichte setzen wir gezielt Ihre Erfolge  
in einem passenden touristischen Umfeld in Szene. Schwerpunktthemen: Innovation und  
Investitionen, Nachhaltigkeitsprojekte sowie die Attraktivität als Arbeitgeberregion.   
Ideal für: Tourismusverbände, Hotels, Bergbahnen und Freizeiteinrichtungen. 

•   umfassender redaktioneller Betreuung  
(Ein eigener Fotograf kann gegen Aufpreis zugebucht werden.)

•   ansprechendem redaktionellem Layout, das die  
Aufmerksamkeit erhöht

•   kurzweiliger, moderner Textform, die zum Lesen animiert
•   crossmedialem Ausspielen über Print, Newsletter und online
•   hohem Werbewert durch nahtlose Integration in Print-Magazin, 

Newsletter und auf top.tirol online

Bewerbung der  
Erfolgsgeschichte im  
SAISON-Newsletter.

Veröffentlichung auf die Onlineportale  
www.saison.tirol und www.top.tirol

Wie viel Aufwand bedeutet meine Erfolgsgeschichte 
für mich? Ihr zeitlicher Aufwand ist gering. Die Hauptarbeit 
wird von uns durchgeführt. Sie definieren das Thema und 
die Zielrichtung der Geschichte, und die Recherche und die 
Erstellung des Textes übernehmen wir für Sie. Die Textfreigabe 
erfolgt von Ihnen.
 
Gibt es redaktionelle Vorgaben, die ich einhalten muss? 
Bitte beachten Sie, dass eigene Unternehmensformulierungen 
bei Erfolgsgeschichten zum Wohle der Lesbarkeit nicht 
berücksichtigt werden können. Dazu gehören insbesondere 
der juristische Firmenwortlaut (aus Schneider Hotel GesmbH 
wird Hotel Schneider), spezielle Firmenschreibweisen mit 

Groß- und Kleinbuchstaben (aus MiLaSSOm wird Milassom), 
Corporate Wording und Formulierungen, die das allgemeine 
Leseverständnis beeinträchtigen. Bei Erfolgsgeschichten 
werden keine Backlinks auf saison.tirol oder top.tirol verlinkt. 
Maximal drei Korrekturschleifen sind im Preis inkludiert.
 
Ich möchte die redaktionellen Vorgaben nicht 
einhalten. Kann meine Erfolgsgeschichte trotzdem 
veröffentlicht werden? Sollte es Ihnen nicht möglich sein, 
auf die oben genannten Punkte zu verzichten, dürfen wir Ihnen 
zum selben Preis eine klassische PR-Doppelseite in einer 
Printausgabe unserer top.tirol-Familie anbieten, die allerdings 
nicht crossmedial ausgespielt werden kann.

Das Personal entlasten, den Gästen mehr Flexibilität  
geben: CASABLANCA Hotelsoftware GmbH bietet digitale 
Lösungen für die Hotellerie. Für das Personal werden  
Arbeitsabläufe optimiert, für den Gast Vorgänge erleichtert.

Digitaler Fortschritt  
für den individuellen Urlaub

4 0 ERFOLG SGESCHICH T E :  CASABL ANCA HOT ELSOF T WARE

V
or über drei Jahrzehnten er-
kannte Alexander Ehrhart 
das Potenzial einer Soft-
ware, die Arbeitsvorgänge 
in der Hotellerie effektiv und 
effizient erleichtert. Abläufe, 
die viel Zeit kosten, über-
nimmt so ein digitalisiertes 

System – vom ersten Kontakt mit dem Hotel 
bis zu Zusatzleistungen vor Ort. Der Gast 
muss nur noch den Schlüssel abholen, be-
kommt einen Code aufs Handy oder kann 
die Zimmertüre mit dem Smartphone  
öffnen. Die CASABLANCA Gäste-App wi-
ckelt alle administrativen Vorgänge online 
ab. Die „All-in-one Hotelsoftware“ entlastet 
die Rezeption administrativ. So steht der 
persönliche Kontakt mit den Gästen wie-
der im Mittelpunkt. Diese sind wiederum  
in ihrer Urlaubsgestaltung unabhän-
gig und flexibel. Mittlerweile nutzen 

über 2.000 Hotelbetriebe in Österreich, 
Deutschland, Italien und der Schweiz die 
Softwarelösung des Tiroler Unternehmens. 
Egal welcher Größenordnung der Hotel- 
oder Beherbergungsbetrieb angehört, das 
Verwaltungsprogramm wird spezifisch 
angepasst. Mittelfristig will man in ganz 
Europa durchstarten. 

WEITERENTWICKLUNG 
Neben dem Kernstück – der Hotelsoftware 
mit grafischem Zimmerplan, Gästever-
waltung, Rechnungsfunktion – wurde die 
Produktpalette durch zahlreiche Zusatz-
module erweitert. So können in einer Art 
Baukastensystem weitere wichtige Bereiche 
angebunden werden – von der Wellness- 
und Spaverwaltung, dem Onlinevertrieb 
und der Seminarraum- und Objektver-
waltung bis zum Newslettersystem. Zahl-
reiche Schnittstellen zu externen Systemen 

„Es geht uns um 
eine Steigerung der 
Dienstleistungs-
qualität.“ 
A L E X A NDER EHRH A R T, 
GESCHÄF T SFÜHRER 
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Digitaler Fortschritt  
für den individuellen Urlaub

runden das Komplettpaket ab. Zur Entwick-
lung, dem Vertrieb und der Einrichtung der 
Software steht sieben Tage die Woche ein 
Software-Support zur Verfügung und ist 
um ein schnelles und lösungsorientiertes 
Service bemüht. Das positive Feedback der 
Kund:innen gibt dieser Strategie recht. Das 
Entwicklerteam arbeitet darüber hinaus da-
ran, die neuesten digitalen Errungenschaf-
ten auf die Kundenwünsche abzustimmen.

MODERNE ARBEITSWELTEN
Das Wohlbefinden und die Gesundheit der 
Mitarbeiter:innen ist der Geschäftsführung 
von CASABLANCA Hotelsoftware wichtig. 
Das Headquarter in Schönwies, der CA-
SABLANCA Hotelsoftware Campus, ver-
eint Arbeitsfläche, Gesundheitsvorsorge, 
Freizeitangebot und Schulungszentrum 
miteinander. Das reicht von Annehmlich-
keiten wie Pool und Fitnessangeboten über 
ergonomische Arbeitsplätze bis zu einer 
Kantine mit regionalen Speisen. Betritt 
man die kürzlich etablierte Zweigstelle in 
der Eduard-Bodem-Gasse in Innsbruck, er-
öffnet sich ein topmoderner Newsroom mit 
flexiblen Arbeitsplätzen. Im Sinne der Fir-

menphilosophie sollen auch hier die Räum-
lichkeiten und Annehmlichkeiten ähnlich 
gestaltet werden wie in Schönwies. Man 
ist überzeugt: Wer gerne zur Arbeit geht, 
sich frei entwickeln und zudem zwischen 
Arbeitsplatz und Homeoffice rotieren kann, 
bringt eine Leistung, die nicht durch Druck, 
sondern von Freude und Motivation beglei-
tet ist. Diese visionäre Firmenphilosophie 
fördert ein positives Klima. Eine offene und 
bewegliche Arbeitskultur garantiert eine 
gute Vereinbarkeit von Beruf und Familie.

BUNTES TEAM
Neue Gesichter sind bei CASABLANCA 
Hotelsoftware immer gerne gesehen. Fach-
leute aus der Gastronomie und Hotellerie 
kennen die Abläufe aus diesen Branchen. 
IT-Expert:innen bringen das nötige tech-
nische Verständnis und Wissen mit – eine 
perfekte Mischung für dieses Business. 
Aber auch Quereinsteiger:innen sind will-
kommen. Eine anfängliche Ausbildung in 
Kombination mit stetigen Aus- und Weiter-
bildungsmöglichkeiten ermöglichen einen 
perfekten Einstieg in die Welt der digitalen 
Hotelsoftware. 

Zahlen
100.000  

Zimmer im deutschsprachigen 
Raum werden mit der CASABLANCA 

Hotelsoftware verwaltet

2.000  
Kund:innen im deutschsprachigen 

Raum

21 Millionen 
Online-Buchungen pro Jahr 

Gäste aus über  

100 Staaten  
haben bereits die Gäste-App  

verwendet

Größter Betrieb:  

350 Zimmer

Kleinster Betrieb:  

1 Zimmer

50  
Mitarbeiter:innen
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Sinnvolle Digitali-
sierung als Vorteil 

für die Rezeption 
und die Gäste
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Das Magazin für 

Tirols Unternehmer 

& Touristiker

Das Branchenmagazin des Tiroler Tourismus – wird von der 
Tirol Werbung herausgegeben. Als fachspezifische Publikation 
bietet es eine optimale Plattform, um Ihr Unternehmen und Ihre 
Produkte interessierten Kunden zu präsentieren.

SAISON 2024

VERTRIEB:   

Mit dem Magazin Saison, das 2 x jährlich der  
Tiroler Tageszeitung (rund 100.000 Stück Auflage) 
beigelegt wird, erreichen Sie verlässlich Tirols 
Unternehmer und Touristiker. Darüber hinaus zählt 
die Saison zum auflagenstärksten Medium in der 
österreichischen Tourismusbranche.

ERSCHEINUNGSWEISE: 2 x im Jahr 

ERSCHEINUNGSTERMINE: 25. Juni 2024, 28. November 2024

ANZEIGENSCHLUSS: 5. Juni 2024, 6. November 2024

FORMATE UND PREISE

* Alle Formate bitte zzgl. 5 mm Beschnitt anliefern. 
Alle Preise verstehen sich pro Einschaltung exklusive 5 Prozent Werbeabgabe und 20 Prozent Mehrwertsteuer.

Für alle Anzeigenschaltungen in den Produkten der TARGET GROUP gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der TARGET GROUP Publishing GmbH. Diese sind unter  
http://www.target-group.at/info/agb/ abrufbar und  können jederzeit entweder schriftlich oder telefonisch bei der TARGET GROUP Publishing GmbH angefordert werden.

TARGET GROUP Publishing GmbH, Brunecker Straße 3, A-6020 Innsbruck | T +43 (0)512 / 58 60 20 | F +43 (0)512 / 58 60 20-2820
E office@target-group.at | I www.target-group.at

-50 % 
RABATT
BEI JAHRES-

BUCHUNG

1/3 Seite Inserat
70 x 286 mm hoch

Tarifpreis 3.700 Euro

1.850 Euro  
(pro Ausgabe)

1/2 Seite Inserat oder PR
 105,5 x 286 mm hoch * 

 215 x 141 mm quer *
850 Zeichen inkl. Leerzeichen und Bild

Tarifpreis 4.900 Euro

2.450 Euro  
(pro Ausgabe)

1/1 Seite Inserat oder PR
215 x 286 mm hoch *

1.900 Zeichen inkl. Leerzeichen und Bild

Tarifpreis 7.900 Euro

3.950 Euro  
(pro Ausgabe)

-50 % -50 % -50 %

50 PROZENT
U2 & U3

AUFSCHLAG

100 PROZENT
U4

AUFSCHLAG


